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Forord

Konkurrencen er hardere end nogensinde for.

Der er meget at vinde og meget at tabe med online marketing
Hvis du vil vinde markedsandele er der kun plads til de brands,

som kender deres online markedsferingsstrategi.

I denne e-bog féar du et unikt indblik 1 hvordan du
implementere de nyeste marketing trends for 2022

Ens online tilstedevarelse er vigtigere end nogensinde for.
Styrk jeres online strategi og vind markedsandele pa

nye og eksisterende markeder 1 2022!

God forngjelse ©
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Her er tendenserne fra 2021

Vi kan ikke forudsige fremtideMen vi kan kigge pa tidligere tendenser, og komme med
kvalificeredebud panye tendenser i 2022.ad os derfose pa tendenserne i 2021:

Voresbedgmmelseer baseret pa vores interne@nalyserog gar fra Abedst)til F(darligst)
hvor A er en trend, demaede en stor del af sfiotentiale i 2021

Aret der forevigt forandrede méaden vi driver markedsfaring pa
TendensCOVIBL9-pandemienhar tvungetmenneskerog brands til atorny sin strategi og
adfeerd pa dees online platformel 2021savi en stgdt stigende adfaerd i, hvanegettid vi
bruger pade socialeglatforme.Online tilstedeveerelseg faellesskalhar aldrig veeret mere
afggrendefor maerker.

Voresscore:A

Denstigendebglgeaf online handelgennemsocialemedier
Tendensiockdowrs har ikkekunfaetfolk til at bruge mere tigha sociale medier, men
ogsamere onlineshoppng. Social handel blontiede under pandemienmed maerker pa
udkig efter kreativenader at konkurrere om onlinekgbere gastagram og Facebook er
fantastiske platforméor at tiltraekke kunder og konverteringer, men nu vilTok ogsa
veere med. Tikok kigger nu ind i at tilbydereativemaderfor brandsat seelge deres
produkter og tjenester tisamfundet.
Voresscore:A

DatabeskyttelselUnder mikroskop.
TendensDatastyring har veeret et fgrende tema for de fleste sociale netvaerk i 2021, isaer
da de ledte efter nye mader at give personlige oplevelser mens beskyttelse af deres
persondatavar i hgjseedetAlt imens Google snart udfaser tredjeparts cookies, vil
forbrugere fa mere kontrol over deres personlige data, mens marketingfolk vil blive
udfordret til at tilpasse kunderejse for deres leads.
Voresscore:A

NicheSoMeplatforme: Enbrederehorisont.
Trend:Sociale rcheplatforme sonTwitch ogTikTok voksede i 2021 bgr sidenudvidet til
et bredere,og mere forskelligpublikum.Meaerker fandt sadannsociale netvaerk som en
stor ressourcet finde nye kundeemnepa, og samtidigtgro deresfaellesskaberl 2021
blev det, med flere aflisse"niche" sociale netvaerkettere at faadgang til et stort
publikum Man kunne- og kan stadig drage fordel afindre konkurrence, o@nnoncering


https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.retail-insight-network.com/features/is-social-media-ecommerce-on-the-rise-industry-experts-respond/
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somoftestfindestil lavere prisesammenlignet med lignende sociale medier.
Voresscore:B

Videoformaterabnenye dgre.
Trend:Video fortsaetter med at veerdet foretrukne indholdsformat pa tvaeraf sociale
medier. 12021skulle brands virkelig begynde at teenke video ind i deres strafdgok,
Reels,YouTube Shorts og Snapchat Spotliggntvundet indpas, mens LinkedIn investdee
I langformede videoer, og Instagram delte en visiondfiovendefra enfoto-fokuseret
platform, til en videoorienteret platform.
Voresscore:A

Socialemedier som offentlige relationer
TendensAudioformat har veeretstigende i popularitet 2021, hvilkehar gjortdet muligt
for virksomhederneaat hgre deres publikums stemmeg handlederefter. Marketingfolk
er ikke leengere de eneste skaberebadindet forbrugere ognfluensersformer deres
historier og bidrager veesentligid sociale medietder kannaevnesClubhouse som det
farende eksempel. Facebook er ogsa ved at adoptereeqmrt nu.
Voresscore:B

Mikkel Funder er specialist i paid socials & content

hos Marketingcompany.

Mikkel Funder@
Marketing Director, Marketingcompany

Et kig | krystalkuglen for 2022
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For at forsta de starste marketisigends i 2022 brugte vi i Marketingcompany,
Brandwatch og BuzzSumo for at analysere enugedermedse, hvilkgrendsder
kan fungere som lgftestang for fremtidig succes.

Trend #1: Nostalgi

| september 2021 stilled®lue's Clueshedhovedpersonen Steve Burnssig foran
kameraet og sendten masse mennesker mellem-25 ar, tilbage til deres barndorfor
mange seerevar Blue's Clues en integreret del af desagyrear. Denneenklevideoviser
Steve i kostume, der forklarer hans bratte exit for 20 ar sidat.hjalpbrandetNickJr,
somopnaede over 2 millioner likes og 529.000 retweetsdegvar bare en del af showets
25 ars jubileeumsfest. Hvordan er en barneforestilling relevant for digitale marketingfolk,
spgrger du?

Nostalgibetaler.

COVIEL9-pandemien-en tid med enorme globale omveeltningehar skabten lsengsel
efter enklere tiderhvor ord sonmaskerogvaccinerikke var en del afores daglige
sprogbrugDenne kollektive laengsel efter de forgangirehar skaben hype omkring
nostalgj som burde veeren stor del af enhver marketingmedarbejders handbog.

Viharogsadataentil at understgttedet. Ifglge Brandwatch er volumen afdene
"nostalgi" og "nostalgisk" meget hgjere nu esammenlignet med tidefgr pandemen.

oY amagotchidhar lavet et comeback.

w hNBE2a fFyOSNBRS SG o0S3aINpypyasSa 2L I 3
emballage, der lader dig skabe
dit egetmixtape.

A

@ 'Ly y sSRNE RS A A

albumi 40 ar.

w PdPdP23 YIy3AS Ff SNE o medipesed kammghadidgcBonl & A 3
stemningen er uden tvivin(gen.

Sadankan du implementerenostalgii din forretning:


https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://twitter.com/nickjr/status/1435332689532440579
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.theverge.com/2021/6/18/22539826/tamagotchi-smart-watch-digital-pet-25th-anniversary
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.adweek.com/creativity/oreo-turns-packs-into-devices-for-crafting-the-perfect-mixtape/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://abbavoyage.com/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://abbavoyage.com/
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Finddet rigtige tema.

Hvilken retreidé vil du bruge til din naeste kampagne? Omaetedt hgijt elsket produkt fra
din fortid, ellerenfejring afet jubileeum gennem et brandpartnerskatmmskal identificere
de preecise temaer, du tradjt publikum vil forbinde med.

Undersggdit publikum.

Teenk pa de forskellige personer i dit publikitwordan er deres demografHvilke
tendenser ville ramme plet hos dit publikdfeset det nu sammen med de temaer, du tror
vil fremkalce de bedste minder hodit publikum.

Veerrettidig og relevant.

Er deren aktuel trend, du kan forbinde med dit brand? Begynd at planlaegge for disse
eventualiteter, sa du kan leegge noget ud med det san8tarburst bemaerkede Little L-ad
trenden og havde en hel kampagne, pressemeddeteéskdet.

Trend#2: Brugergeneret indhold - UGC

Flere og flere brands indser veerdienbafigergenereret indholag dertil treeffee mande
rigtige beslutningefor at skalere detSelvom konceptet med brugergenereret indhold ikke
er nyt,ser vi i hgjere grad effektiviteten af brugergenereret indhold og den troveerdighed
der KANmedfglge. Denne tendens ser kun ud til at blive styrket i 202haogjort reviews
og mundtil-mund markeing endnuvigtigereend nogensinde.

Tag for eksempel CoverGirl og deres Clean Fresh Skin Milk Fundament. Maerket blev
vegansk i 2019 ognceredeen ny linje af makeup, som flgj under radaren for marfiggs.
vil sige, indtil en TikToker lavede, e viral video-erkleeringom at denne $7 foundation
var meget bedre ende highrend maerker, hun havde prgvet favleget ligesom andre
TikTokbergmte produkter, flagenne foundatiomed fra hylderne, og dersalgfik en


https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.businessinsider.com/tiktok-video-covergirl-foundation-sales-to-skyrocket-2021-10
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stigningpa 269 %i forhold til 2020 #trending #fyp

@TAYLORWYNN
. 4 @TAYI.ORWYNN

— AR A & .

ITAVINDWVNNNEE]

w L F DAppbS fraMgrning Consult har Gen Zog Millennialsforbrugernemindre tillid
til det gennemsnitlige meerke.

w Ondersggelsdoretagetaf Stacklaviste, at kun 19 % dbrbrugere finder braneskabt
indhold autentisk.

w pcr FF F 2 ND NHzI S NJes StdcldaintiebsbidsIfed dezrdiere ISy y
pavirket aforugergenereret indholdnar ce handler pa nettet end under fgpandemiske
tider.

Forbrugere i dag er trosdrevne og sgger i stigende grad autenticatebeerker. Vi fortalte
dig lige, at nostalgi marketing éing, men det blank&®0'er perfektion er bestemt ikke


https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.businessinsider.com/tiktok-video-covergirl-foundation-sales-to-skyrocket-2021-10
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://morningconsult.com/form/gen-z-millennials-trust/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://stackla.com/resources/reports/post-pandemic-shifts-in-consumer-shopping-habits-authenticity-personalization-and-the-power-of-ugc/
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| 2021, Trued Media Brands ejeren afReader's Digest, The Family

Handyman, Birds & Blooms og andff@gjede endnu et firma til siportefalje ved atopkabe
streaming og socialvideovirksomheden Jukin Med&dstnaevnte havde allerede samlet
over 100 milliarderlivstidsvisningeogdens tilfgjelse vil firdoble Trusted Media Brands'
manedlige publikumsraekkevidde, hvilket givlem adgang til en massportofalje af
brugergenereret indhold.

Earlymovers

Cliniquesiger#ZitHappens.

| et forsgg pa at na utdl et yngre publikunmhar Clinique lancerede en TikT-ekmpagne
kaldet #ZitHappens for at fjerne stigmatiseringen, der omgiver acne. Ifglge Sameer
Agarwa) vicepraesident for Cliniqgue North Amerikegrdenne kampagne ikke kun naet nye
malgrupper, mervarogsa med til atrive salget.

Implementerdet i din forretning:

Analyser hvaddine kunder deler.

Undersgg det publikum, der allerede skriver om digalyserdemografifor demder

poster mest om dig, se hvilket produkt de taler om, og stil dig selv flere spargsmal om diss
brugere og deres adfeeréit besvare dem vil hjeelpe dig med at udejde en strategi til at
udnytte UGC i stor skala.

Gennemfgren udfordring.

Har du nogensinde set, hvor hurtigt en TikT@nseudfordring fangerEn af debedste
mader at sikre UGC par at starte en konkurrence eller udfordring ogfordre brugerne
til at deltage.

Engagedig i feellesskabet.

Opmuntr brugerne, der allerede skriver om dit brand gennem repos&i#ger og omtale.
Dit faellesskab er afggrende for at opbygge en staerk-si@&@egi, sa interager med dem og
veer mere modtagelig for den UGdL allerede far


https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.prnewswire.com/news-releases/trusted-media-brands-announces-acquisition-of-leading-streaming-and-social-video-company-jukin-media-to-form-multi-faceted-digital-media-company-301354389.html
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.jukinmedia.com/corporate
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.campaignlive.com/article/clinique-reaching-gen-z-tiktok/1714523
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Trend #3: VR-marketing

Augmented reality er en tendens, der kastes rundt i slutningdmaft ar somen
forudsigelse for fremtidenMen pa intet tidspunkt har virkningen den VR i sinfysisle
forstand vis meretegn pa vaekst end under pandemien.

Man kan endda sige, at pandemien har accelereret trentigor flere brands ogsa er gaet
fuld digital pa et gjeblik-aktiskrapportererMcKinseyat virksomhedeiog kunder
oplevede fem ars fremskridt med digital adoptipkun otte ugerinde i pandemienDenne
sammenlaegning afRogden digitale verdeywvil blive ved i 2024sser med store
virksomhederligesom Facebook bakker op om denne tendé&@cebooknc. har i gvrigt
omdgbtsigtil Meta, mensvirksomheen skaberl0.000 nye arbejdspladser

"Hybrid" er arets orga tveers af alle brancher, takket vagrzandemiinducerede
nedlukninger ogligital adoption.Facebook har ogdéar allerede foretaget sin farste
storeinvestering i metaversetg brugt $50 millioner pforskningsprogrammer for at sikre,
at disse produkteudvikles ansvarligt.

Metaversetgar ud over de digitale markedsfgring#meta #tech #ar

| september 202blomstredeet nyt musikrelateret spilshowlter Egol showet synger
deltagerne frabackstage, mens motion captuteknologi overfgrer derebevaegelser til
deres digitale avatarer pa skeermé¥ar det kommer til markedsfaririgliver begivenheder
ogsa hybrideEn Forrestetundersggelsefslarer, att8% af marketinglederne @nige om,
at "AlleB2Bmarketingd SAA GSY KSRSNJ At Dai &tIRke égetMitR S
at sige, afremtiden er hybrid, uangeom vi taler om arbejde, begivenhedéwgnferencer
eller detailhandemalrettet stories, reels eller noget tredje, hvor placeringen skal
specificeres titlette.

Early movers

Burberrys sociale detailbutik.

Burberry &ncerale i slutningen a020, Burberrysociale detailbutik Shenzhen, Kinag
var starten pa en ny serie dfgitalt aktiverede, fordybende detailoplevels&enne
specifikke butik er centreret omkring et tilpasset WeChamiprogram, demgiver kunderne
mulighed for at interagere med brandet bade i butikken og online.

Etsy House og online markedsplads

Etsy komop med erinteraktiv ARoplevelse sa shoppere kunne besggeértuelt hus
bestdende afidvalgtevarer fra dets markedsplad®enne nye funkon slutter sig til en
lang reekke af ARBplevelser Etsy er begyndt at levere, herunderAdfunktion der lader
dig se, hvordan kunsttryk ville se ud pa dine egne vaegge, far du trykker pa Kab.



https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.mckinsey.com/business-functions/mckinsey-digital/our-insights/the-covid-19-recovery-will-be-digital-a-plan-for-the-first-90-days
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.mckinsey.com/business-functions/mckinsey-digital/our-insights/the-covid-19-recovery-will-be-digital-a-plan-for-the-first-90-days
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://about.fb.com/news/2021/10/facebook-company-is-now-meta/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://about.fb.com/news/2021/10/creating-jobs-europe-metaverse/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://about.fb.com/news/2021/09/building-the-metaverse-responsibly/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.forrester.com/blogs/b2b-marketing-event-trends-virtual-is-here-to-stay-hybrid-is-on-the-way/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.burberryplc.com/en/company/social-retail.html
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.theetsyhouse.com/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.etsy.com/seller-handbook/article/introducing-augmented-reality-in-the/854585081862
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Macy's tillader nu live shopping.

Forhandleren lancerede live shopping i oktober 2021 med ugentlige livestreams pa
Macy's Live Udover at se i realtid kan kunderrogsa fange Etidligere udsendelser pa
hjemmesiden

Burger Kingilslutter sig NFT.

| september 2021 samarbejdede Burger King med Sweekke-fungibel token (NFT)
platform, som en del af singeep It Reamaltider. Hver Keep It Real maltidskasse
medbringesQRkoder, som geaesterne skulle scanne for at lase op for ¢ afigitale
samleobjekter.Indsamling af alle tre NFT'er farte til forskellige belgnninger til kumeler

Implementerdet i din forretning:

Implementer en innovationstankegang.

Det nuveerende markedsfagringslandskab kreever innovation ogbesskalaere kreativ og
udvikle outof-the-box midler til at heevelig overstgjen pade sociale medielJanset om
det er en digitalt fordybende detailbutik, en hybrid begivenhed med en social
medieafspilning, eller noget sa simpelt som et Instagfii@r, skal du omfavne
innovatonstankegangen til at skille sig ud.

Teaenk engagement, teenk gamification.

Fordybende digitale oplevelser er en fremragende maddrate terreenpa. De hjeelper
ogsa med at skabe et buzz omkring dine produkter gieester og tilskynde brugerne til
at engagere sig i dit bran&grg for atlin gamified kampagne dog ikke kan
lokkemad.Dinekampagne skal vaere tro mod tlbrandsidentitet ogskulle ogsa gerngive
genlydmed dit publikum, hvilket giver dem en vis veerdi.

Veelg den rigtige teknologi.

Socal detailhandel, AR, NFT'er... Denne trend med at blande det virtuelle med det fysiske
giver en masse forskellige kreative veje at$pring ikke p&ogren, bare fordi alle de
populeere barn gar detor eksempelil en antikbutik ikke skifte til sociahandelfra den

ene dag til den andernTaenk stedet over, hvad der vil engagegedt med dine kunder og
veelg den rigtige teknologi til det


https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.macys.com/shop/live-shopping/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://realmeals.bk.com/
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Trend #4: Social handeloginfluencer-marketing

IfglgeeMarketervil salget af social handel i USA stige med 35:i836,62 milliarder
dollars i2021. Social handel er en del ahandel universetder klart boomer og vil
fortseette med at vokse

Der er et seerligt aspeksocialhandel, der vil vinde betydelig indpas i 2082mlig
influencermarketing.Det menes endnu ikke at have naet sit potiate. Det kan ggre
falgende for din forretning:

w l2nf S RA3I YSR G yn dzR At Si aiDANNEB
brand awareness.

w {(&8N]S RAYS YntldzyRSNER | DbhaoSatdziyrAy3s
w C2NBSRNBE YnNJStz2eltAGSG 23 GAffARO®

Den voldsomme stigning i popularitet af apps sokTok og Twitch viser ogsé potentiale
for at aktivere influencepartnerskaberVi forudser, at 2022 vil sarkningen af, at
influencerefaktisk kan fare kunderne ned bunden aftragtenog i hgjere grad hjselpe
med konverteringer

Earlymovers

Vidunderlige pistaciengdder samarbejder med streameren GoldGlove.

Dette emballerede fadevarefirmgponsoreredestreameren GoldGloves livestreanus)
naedeud til streamerensstore publikumsbase pa Twitch og YouTudeerket karte ogsa
eksklusive kampagnetilbud til seere i et forsag pa atidelderes kundekreds.

Dr. Pepper ved nul tyngdekraft.

For at promovere sin Zero Sugarydavand gik Dr Pepper sammen med Triller for at tage 20
influencers pa emul-tyngdekraftsflyvningDette var bestemt en unik made at bruge
influencer marketing for at skabe begejstring omkring en produfiivelse.

Charli & Dixie x Simmons madrassen.

| begyndelsen a2021 samarbejdede madrasmaerket Simmons med D'Arseigirene
at lancere en memory foam madra3epromoverede det ogsgennem en TikTok
konkurrence Dette var en smatrt tilgang til at tale til Gerpidblikummet

TikTok, iseer i betragtning af det nettotilhaengerantal, som D'Ars#istrene har.



https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.emarketer.com/content/social-commerce-surpasses-30-billion-us
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.prnewswire.com/news-releases/wonderful-pistachios-expands-esports-marketing-with-content-partnership-301376737.html
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.instagram.com/p/CQwbFGOjEv8/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://simmons.com/pages/charli-dixie-dream-room
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Implementerdet i din forretning:

Definer dine mal.

For at opbygge en ordentlig influencer marketingstrategi skal du farst identificere
dine mal og nggleresultateDette vil hjeelpe dig med at arbejde bagleens og identificere
influencer(e), som vil hjeelpe dig med at didae mal.

Find de rigtige influencers i din niche.

Nar du har listet dine mal, skal du identificere de influencers, der arbeganme niche
som dit brandDeres faglgereil allerede veereptaget afindholdforbundet med denne
niche. Det betyder, at iliencerenameninger og pategninger betyder meg#tikro og
Iszer naneinfluencer kan hjaelpe dig med at engagere dig bedre med miicleemalgruppe.

Brug analyser til at male resultater.

Som enhver anden marketingkampagne har influencer marketingindsats brugdtaeek
feedback loopMal investeringsafkastet for hver kampagne for at opbygge en
databaseret influencer marketingstrategi.

Hvordankan dumale succes®influencer #kpis

Bed dine influencers om data til at male sucddebver deres engagemeirhetrics, skal du
ogsa holde gje medebstedstrafik og dit eget engagemeiatr at se, om influencerne
sender nogle besggende dinjve
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Trend #5 Tiktok

Ifglgeen rapportfra App Annie har TikTok nu sléet YouTubes gennems@iiSASYI@ ¢
Androidbrugere i USADette er seerligt imponerendmrdi Tiktok kurtillader en

videolaengde pa tre minutter, hvorimod YouTube tillader meget leengere
videoer.Sidstnzaevnte er ogsa bagud i forhold til engagement, med BuzzSumo, der viser, at
videoengagerantet pa YouTube daldet med37 % siden 2020

TikToks voldsomme stigning i popularitet pa sa koretitkke ligefrem gaetibemaerket

hen, mens de andre sociale netveerk kommer med dere klpner inklusive Instagram
(ogFacebook!Reels, YouTube Shorts, og SnapcBaistlight.Meget af TikToks succes kan
tilskrives dets kortformede indhold, dvautentiske, underholdendéor alle.

Med faldende opmaerksomhedsspaend kommer en gget appetitypdntisk
mikroindhold.Skiftet tilmobil har ogséa skabt et behov for pithy indhold der fanger dit
publikums opmaerksomhed hurtigt. Isaer visuel historieforteelling sidalere fast i folks
sindendtekst. Det er her dine billeder, videoer, infografik og memes skiller sig ud i din
publikums gjne. | 2022 vil flere maerker omfavne mikroindHotdat na ud til et stort
publikum.

Early movers

Pepsis mundrette dokumentserie om sort kakken.

Pepsi giksammen med den kendte kok Marcus Samuelsson for at lamcere e
dokumenarserie om historien om sortejede restauramenne kampagne var en del af
Pepsi'Dig In initiativ, og videoerne gik op pa Dig Ins Twitter og Instagram og Marcus'
YouTubekanal.Du skal smage dette.#trending

Dette indleegvar Pepsis mest engagerende af alle dets Instagram indleeg i 2021, op til
tidspunktet for skrivning af dennebmg.

oLet f orirdibidaé ISpagkmnotesversionen.

Dette studieguidemaerke har oplevet en enorm stigning i antallsigafé pa Twitter og
Instagram, og ikke kun blandt litteraturstuderergenne succes kan bestemt tilskrives de
klassiske litteraturmemes Sparkneiedlaeg.Ingen kan modsta at stekelike-knappen ned,
nar de ser indlaagglatere sidedgar Allen Poe til parker og rekreation.



https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.appannie.com/en/go/the-evolution-of-social-media-apps/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://about.fb.com/news/2021/09/launching-reels-on-facebook-us/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://support.snapchat.com/en-GB/a/spotlight
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://brainrules.net/vision/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://brainrules.net/vision/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.pepsidigin.com/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.instagram.com/p/CSeWrdsICZi/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.instagram.com/p/CUvU0qolAce/
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.instagram.com/p/CUvU0qolAce/
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Neutrogena afliver myter pa TikTok.

Dette brand for personlig pleje debuterede sin farste TiKBokpagne i 2021 af afliver
hudplejemyter korte videoerDenne tilgandjalp bran@t med ana ud til et bredere
publikum og appellere til dem med uddannelsesmeaessigéerbarindhold.

Implementer det i din forretning

Husk, at korthed er ngglen.

Dette kan veere indlysende, men ethvert stykke indhold barknemeindtages. Samtidig
skal di ogsa informere dit publikum og lokke dem til at engagere sig iHlés.du opretter
videoindhold, skal du huska deter hvert sekunabg hvert ordderteeller.

Vig ikke tilbage fra at genbruge.

Indhold behgver ikkaltid at vaee originalt Du kan ogsa genbrug dit eksisterende indhold i
et andet formateller hoppe med pa trerdBette vil ogsa fare folk til dit websted og give
dit indholdet flot bump i trafikken.

Giv plads til sindsro.

Godt indholdinvolverer, som neevntode gange at hoppe pa trends, kulturgjeblikke og
Twitter-memesPlanleeg hvertfald din langsigtede indholdskalender, men ogsa vaer Klar til
at hoppe pa vognen, nar behovet opstar.


https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://tiktok.com/%40neutrogena_us%3F
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Trend #6Service

Kundernes vrgvl er tilsyneladende pa et rekordhgit niveau ligegWSJ rapportererat
voksne lster raserianfald, mens de spiser, flyver og haniié. Hvis der er én ting, du
skal vide om irriterede kunder, sa er deitcht de taler.Og som regel pa sociale medier.
Tiderne aendrer sig, og det er ikke laengere nok bare at angive en kundesuppaitt g
dine sociale mediengga til fyraften.Kunderne forventer hjeelp og svpa et gjeblik, og dit
supportteam skal svare lige sa hurtigt.

Med brands der bliver fuldt digitale i 202 er behovet for at give kunder hurtigst muligt
service via sociale edier stegetmarkant Faktisk forudsagde Forrestat digitale
kundeserviceinteraktioner vatige med 40 %2021.Det er blevet et mushave at have en
prompte kundeservicel 2022 hamarketingfolkbrug for at veere forberedt pa at se dette
udvide sig ud over at besvare grundleeggende forespgrgsler til at bruge chatbots, give
personlig radgivning og mere.



https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://www.wsj.com/articles/covid-19-adult-pandemic-tantrum-11631743724
https://translate.google.com/translate?hl=en&prev=_t&sl=auto&tl=da&u=https://go.forrester.com/blogs/customer-service-predictions-2021/




